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Nischenkulturen in Sudtirol

. Landwirtschaftliche
Nutzflache

240.535 ha Nischenkulturen
% Gemiiseanbau

877 ha

ﬁ Steinobstanbau
R
' Beerenobstanbau

‘ Krduteranbau

Quelle: Landesamt fiir Landwirtschaftsdienste Autonome Provinz Bozen - Siidtirol, 2013 (Nischenkulturen: Gemliiseanbau, Steinobstan-
bau, Beerenobstanbau); Land- und Forstwirtschaftliches Versuchszentrum Laimburg, 2014 (Nischenkulturen: Krduteranbau);
Astat - 6. Landwirtschaftszidhlung, 2010 (Landwirtschaftliche Nutzflidche)
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Nischenkulturen in Sudtirol

Beerenobstanbau in Siidtirol

B Erdbeeren
B Himbeeren
Rote Johannisbeeren

B Schwarze Johannisbeeren

Andere

130 ha

Quelle: Landesamt fiir Landwirtschaftsdienste Autonome Provinz Bozen - Siidtirol, 2013
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Nischenkulturen in Sudtirol

Steinobstanbau in Siidtirol

70 ha
B Marillen

" Kirschen
B Zwetschgen

o

110 ha

Quelle: Landesamt fiir Landwirtschaftsdienste Autonome Provinz Bozen - Siidtirol, 2013
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Nischenkulturen in Sudtirol

Gemiiseanbau in Siidtirol

60 ha ? h|a
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10 ha B Kartoffeln
\ I Sellerie

| B Rote Riiben

5 ha |
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3 ha

Kopfsalat

\ Karotten

320 ha B sSpargel
31 ha

Quelle: Landesamt fiir Landwirtschaftsdienste Autonome Provinz Bozen - Siidtirol, 2013
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B Blumenkohl

. Spinat

B Kopfkohl
Radicchio

B Wirsing
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Chancen und Herausforderungen

Hohe Wertschopfung auf kleiner
Flache

Vielfaltige Mdglichkeiten beim
Anbau, der Verarbeitung und der
Vermarktung

Klima und Boden
Anbau in Hohenlagen

Kleinstrukturierte
Familienbetriebe

Innovationsfahigkeit der Betriebe

Beratungs- und
Weiterbildungsmaoglichkeiten
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Nischenkulturen in der Hohe

Anbau in Hohenlagen - Richtwerte

1.800 m
1.600 M
1.400 M
1.200 M
1.000 M
goom
600 m
400 M
200 m
om
4,
é" & & ‘Q&'
& RS 5 &
& S R
‘Q"‘D'
©

Quelle: Land- und Forstwirtschaftliches Versuchszentrum Laimburg, 2014
Die Angaben stellen Maximal-Richtwerte dar. Je nach Kultur und Vermarktungsstrategie wird der Anbau erst ab bestimmten
Héhenlagen empfohlen (siehe auch Abschnitte ,Vermarktung von Nischenkulturen® und ,,Anbautechnische Aspekte fiir Neueinsteiger®).
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Informationen zum Projekt

ESF-Projekt ,Nischenkulturen und Wertschopfungspartnerschaften
Im Vinschgau und Wipptal — NiKuPas”

Aufzeigen alternativer Erwerbsmaoglichkeiten in den Bereichen
Beeren- und Steinobst, Gemuse und Krauter

Unterstltzung beim Anbau, bei der Verarbeitung und der
Vermarktung von Nischenkulturen

I |

LAIMBURG I I l s
Land- und Forstwirtschaftliches

Sijdtil’Oler Versuchszentrum

Centro di Sperimentazione

Bauernbund Qg;::aifcﬁ (F)zﬁféaflgmgriculture iI’lI’lOV&tiOn park
|1 Bezirksgemeinschaft
tht|l BEZIRKSGEMEINSCHAFT VINSCHGAU
\VVippta COMUNITA COMPRENSORIALE VAL VENOSTA

B SUDTIROL - ALTO ADIGE

AUTONOME PROVINZ PROVINCIA AUTONOMA
BOZEN - SUDTIROL DI BOLZANO - ALTO ADIGE
Abteilung Europa Ripartizione Europa

ESF-Amt Ufficio FSE




Mal3nahmen im Projekt

Marktrecherchen
Treffen/Aussprachen mit
Vermarktern und lokalen Akteuren
Vor-Ort Pilotanalysen
Informationsveranstaltungen
Workshops
Gruppenbesichtigungen
Beratungen
Informationsbroschure
Filmdokumentation
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Erfolgsfaktoren

Hohenlage Sortenwahl Arbeitskrafte

Boden Anlagenerstellung Maschinen/Gerate

Klima KulturmalRnahmen Flachenverfligbarkeit

Hangneigung / Pflanzenschutz- Investitionen

Exposition mafl3nahmen

Bewésserung Ernte / Lagerung Humankapital: Wissen /
Motivation
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Markt

“ Vielféaltige Vermarktungsmoglichkeiten

= Nutzbarer und passender Vertriebskanal einzelbetrieblich zu
bewerten — Entscheidung vor Anbau!

“ Differenzierte Betrachtung notwendig!

» Grol3e Vermarktungsstrukturen » Andere Schienen
(z.B. Genossenschaften/Versteigerungen) (z.B. Einzelhandel/Direktvermarktung)

FOKUS AUF ANBAU ANBAU, (VERARBEITUNG), VERMARKTUNG

»~ Abnahmekonditionen
» Produktanforderungen
» Einflussméglichkeiten
» Absetzbare Mengen
» Preise

» Wirtschaftlichkeit

.. Siidtiroler
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Quelle: http://de.gde-fon.com/download/Schwarze-
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Wirtschaftlichkeit

Durchschnittliche Kennzahlen ausgewdhlter Kulturen

Investitionskosten  Jdhrliche Produktions-

Anlage (€/ha) kosten (€/ha)*
Erdbeere 40.000 — 60.000 30.000 — 45.000
Kirsche 80.000 — 100.000 30.000 — 45.000
Himbeere 60.000 — 80.000 25.000 — 40.000
Blumenkohl 2.000 — 4.000 6.000 — 9.000

*exkl. eigener Lohnanspruch, inkl. Abschreibungen

Erntemenge
(kg/ha)

18.000 — 22.000
10.000 — 14.000
8.000 — 12.000

25.000 — 35.000

Arbeitsaufwand
(Stunden/Jahr)

2.500 — 3.500
1.500 — 2.500
1.500 — 2.500

350 — 500

Quelle: Siidtiroler Bauernbund, 2013 auf Basis von Agrar- und Forstbericht 2012, MEG - Erzeugergenossenschaft Martell, EGMA
Obstversteigerung Vilpian, Land- und Forstwirtschaftliches Versuchszentrum Laimburg, BMLFUW (Bundesministerium fiir
Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und Wasserwirtschaft), Abteilung Landwirtschaft Autonome Provinz Bozen - Siidtirol

Vielfaltige Einflussfaktoren — einzelbetriebliche Bewertung

Gewinnpotenziale vorhanden!
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Fazit

Interesse v.a. bei
Berglandwirtschaftsbetrieben grof3
Hohe Wertschopfung auf kleiner Flache
Hemmschwellen flir den Einstieg
Standortvoraussetzungen
erfordern viel Wissen / Eigeninitiative
erfordern oft hohe Investitionen

erfordern tlw. betriebliche
Umstrukturierungen

sind meist arbeitsintensiv

tiw. beschrankte
Vermarktungsmaoglichkeiten

Quelle: VZ Laimburg
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Fazit

Qualitat Grundvoraussetzung

Neueinsteiger: Startflache nicht zu klein, nicht
zu grold — Gemise

Nischenkulturen sind kein Patentrezept!
Vielfaltige Einflussfaktoren und Risiken
Optimale Abstimmung aller Einflussfaktoren

wichtig
Standortvoraussetzungen und Anbau
Humankapital
Betriebliche Ausgangssituation
Vermarktung

Bauern brauchen weiterhin Unterstltzung




Informationsbroschiire

Wichtige Informationen/Entscheidungshilfen

fir Neueinsteiger

Einbau wichtiger Projekterkenntnisse

Themen
Chancen und Herausforderungen
Vermarktung
Wirtschaftliche Aspekte
Verarbeitung und Veredelung
Anbautechnische Aspekte
Checkliste fir Neueinsteiger
Wichtige Adressen und Kontakte
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Durchschnittliche Kennzahlen ausgewhiter Kulturen

Investitonskosten  Jshrliche Produktions-  Emtemenge  Arbeitsaufwand

Anlage (§ha)  kosten (€ha)* (kgtha) (tunderylahr)
Exdbeere 4000060000 30.000- 45,000 #ooa-22000 2500~ 3500
Kirsche 80.000-100.000  30.000 - 45,000 10000~ 14000 1500~ 2.500
Himbeere 60000~ Baooo 25,000 - 40.000 Boco-12a00  1500- 2500
Blumenkohl 2000- 4000  Go00- 9000 25000-3500 350500

k. eigener Lomanspruc, ikt Abscrvebungen
Queti: Sidtiokr Bovernbund, 2013 auf Bass von Ag'a und Farstbericht 2012, NEG - Eeupergenosserschatt Mariet, G

s Provinz Bozen - Sttt

Berechnungsbeispiel Investition (Amortisationsrate), der Lohnanspruch des
Betriebsleiers und seiner Familienmitglieder fur die

Im Rahmen der ainer

8e-

bertcksichtigt werden. Dazu zihlen Barauslagen fur  visb. Obersteigen die Verkaufserlgse der Produkte die

Vetbrauchsmittel und Fremdarbeitskrifte (Produkt-  Gesamtkosten, so wid ein Reingewinn enwirtschaftet.

onskosten), kalkulatorische Kosten des eingesetzten  Reingewinn und Lohnanspruch ergeben folglich den
s fewsiligen

Kostenkalkulation 0,3 ha Erdbeeranlage

B umsatz
1o00€
B Relngewinn
2006¢ B Lohnanspruch Betriebsleiter
10000€

W Anteil betriebliche Fixkosten
Boooe (Ausbildung, Abgaben,
6oo0€ Mitgliedsbeitrige, Beratung)
4o00€ Produktionskosten (Dinger,
2000€ Phanzenschutz, Fremdarbeitskrafte,

e Maschinenkosten)

Kesten Einnhmen B Bivlichs Amortisstionsrate

Quete: saatiokr goverbund, 2014

Fur die Berechnung wurden folgends Annahmen getroffen:

> Fichengrifi: 03 ha

> Nutzungsdauer Pflanzen: 2 Jahre

Erstellungskosten (Tunnel, Bewdsserung, Viles, Folie, Phlanzmateria): 14.000
d Eigenleistung

Umsatz: 6.000 kg 2u 260 €

S
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Vermarktung von Nischenkulturen

Aus Nischenkuturen wird dann eine wirtschaftich in- ~ Dirsktvermarkter hingegen sind A
teressante Ewerbsaktemative, wenn Anbau, Verede-  mern sich vom Anbau bis zur Ve
lung und Verkau auf die Anforderungen des Marktes viele Bereiche selbst. Auch kann d
ausgerichtet werden. Auf welche Markianforderungen  von Produkten eine Erwerbsmb;
der einzelne Landwirt eingehen muss, hingt wiederum  (siehe auch Abschitt .Verarbeity
davon ab, welchen Vemnarktungsweg er wihit. Die  von Nischenkulturen). Die Direkv
Chanc
sich Jeder Betrieb, welcher neu mit dem Betriebszwelg  aber auch groBe Herausforderung
Nischenkulturen startet, deshalb bereits vor einem
Anbau stellen. Grundvoraussetzung bei der Dire
die persbnlchen Bigenschaften de
ALLEINE ODER GEMEINSAM der Familie. Hierzu zihlen die pers
Eine der wichtigsten Grundfragen au Beginn ist jene,  geisterung, Ineresse an direktem k
b man die erzeugten Produkte (frisch undjoder vere-  groBes Wissen und Konnen in v
del) selbst vermarkten oder die Vermarktung Drtten  Bereichen wie auch eine hohe Be
Gberlassen mchte. initiative und zur Weiterbildung €
werden, welche betrieblichen Vorau
Fir Landwitte, welche sich vor allem auf die Produk-  sind, ob eventuell bestehende Str
tion (von Frischware) konzentrieren wollen, kann die  besser ausgelastet werden Kinnen
1

Hier [
tichtetsich der Landwit nach den Abnahmekonitionen  Angebot und vom Standort des

de jeweligen sichvor allem Kundenpote
auf den Anbau fokussieren. Liferung an die Gastronomie ode







