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Weidemanagement (Koppelweide) mit

Mutterkiihen und Mastrindern

Regionale Vermarktung von Fleisch

Schornhof/Markus Lintner@@
| Stirken |

Flexible Nutzung der Weideflachen durch Kombination von Koppelweide und
Mahnutzung und effiziente Nutzung des eigenen Futters

Eigenschaften der Weideflaichen und gehaltenen Rinderrassen passen gut
zusammen

Nutzung und Erhaltung der Vielfalt von ,extensiven” Larchenweiden
Hohe Qualitat der Tierprodukte durch Weide im Sommer

Geschlossener Nahrstoffkreislauf, Unabhangigkeit von den Schwankungen
der Kraftfutterkosten

Honorierung der Produktqualitdit und der umweltfreundlichen Bewirt-
schaftung durch eine gezielte Vermarktung, welche darauf Bezug nimmt

Reduzierung der Arbeitszeit im Stall wahrend der Sommermonate (gut mit
Nebenerwerb kombinierbar)

Wirtschaften mit moglichst minimalen Kosten (gute Auslastung des beste-
henden Maschinenparks, geringe Treibstoffkosten, kein Futterzukauf) sowie
gezielte und kosteneffiziente Investitionen
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. Passende Flachenausstattung ist notwendig (ausreichende, arrondierte Fla-
chen in Hofndhe fir die Nutzung als Mahweide, maBige Steilheit, vertretba-
re Entfernung der Larchenweiden von den Hofgebauden)

. Notwendigkeit der Haltung einer weidetauglichen Rinderrasse
. Saisonalitat in der Produktionsplanung beriicksichtigen

. Gezielte Vermarktungsschiene fir Honorierung der Qualitat der Produkte ist
notwendig

. Akzeptanz der Verschiebung des Males fiir den eigenen Betriebserfolg vom
Maximalertrag (umsatzorientiert) auf die wirtschaftliche Produktivitat der
Arbeit (einkommensorientiert) soll gegeben sein

. Relativ komplizierter Arbeitsablauf; Weideplan-Ablauf ist nicht standardi-
siert; der Umgang mit der Flexibilitat des Weidesystems muss gelernt wer-
den

. Umgang mit der Herde (sowohl mit den Kiihen als auch mit dem mitlaufen-
den Stier) muss gelernt werden

Die Innovation auf einem Blick
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n Wirtschaftliche Faktoren

Voraussetzungen/Schwéchen:
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. Eine Marktlicke fir das saisonal verfligbare, qualitativ hochwertige Produkt

muss vorhanden sein und erkannt werden

. Honorierung der Produktqualitdit und der umweltfreundlichen Bewirt-
schaftung durch eine gezielte Vermarktung, welche darauf Bezug nimmt,
muss gesichert sein

. Das Vorhandensein eines unternehmerischen Geistes und die Kommunikati-
onsbereitschaft missen gegeben sein; der Aufwand fir Marketing, Kunden-
betreuung und Vermarktung darf nicht unterschatzt werden (Genossenschaft
kann eine Moglichkeit sein, diesen Aufwand fir die einzelnen Mitglieder zu
kompensieren)

. Der Umgang mit dem flexiblen Weidesystem durch Kombination von Koppel-
weide und Schnittnutzung muss gelernt werden; eine kontinuierliche Be-
obachtung der Futterflachen ist erforderlich

. Ausreichend arrondierte Flachen missen vorhanden sein
. Betriebsflachen miissen fiir die Beweidung geeignet sein
. In Berglagen weidetaugliche Rinderrasse/Zuchttyp, die in der Lage ist, den

eigenen Energiebedarf aus dem Weidefutter und Heu abzudecken
. Umgang mit der Herde sollte gelernt werden

. Mithilfe bei der Arbeit durch Familie notwendig

Ein tieferer Einblick

. Regionale Vermarktung ist 6konomisch und 6kologisch vorteilhaft
. Eine Reduktion der Arbeitszeit im Vergleich zur Milchwirtschaft ist gegeben,

vor allem im Sommer ergibt sich eine Reduktion der Arbeit im Stall. Dadurch
kann Mutterkuhhaltung eine gute Alternative sein und hat zudem wachsen-
des Potenzial

. Taglicher Kontrollgang zu Tieren und Futterflachen tragt zum Teil zur Ent-
spannung in der Natur bei

Das System ist mit einem Nebenerwerb kompatibel
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n Soziale Faktoren

Voraussetzungen/Schwichen:
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. Ehrliches und authentisches Image des Landwirtes bzw. des Hofes

. Fachliche Kompetenz, Motivation sowie die Bereitschaft fir Aus- und Wei-
terbildung sollten gegeben sein

. Zum Teil Infragestellung des Systems seitens anderer Bauern (z.B. werden
Gebrauchskreuzungen kritisch angesehen)

Starken:

o Gutes Zeitmanagement fiir Nebenerwerb, Familie, Urlaub, Freizeit durch
Zeitersparnis in den Sommermonaten

. Positives Image im Dorf und hoher Stellenwert bei den Gasten (Urlaub auf
dem Bauernhof)

n Umwelttechnische Faktoren

Voraussetzungen/Schwichen:

. Mahweiden und Weiden sind optimal auf den gehaltenen Viehbestand ab-
zustimmen; eine schnelle Reaktion zum Wetterverlauf in der Vegetationspe-
riode ist ebenfalls gefragt; das erfordert eine gute Planung der Beweidung
und der einzelnen Schnitte sowie eine gewisse Flexibilitat

Ein tieferer Einblick

Stdrken:

o Wirtschaften im geschlossenen Nahrstoffkreislauf, frei von fremden Be-
triebsmitteln

. Nutzung und Erhaltung der Vielfalt von Larchenweiden durch extensive Be-
wirtschaftung
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n Technologische Faktoren

Voraussetzungen/Schwéchen:

. Effizienter Einsatz der vorhandenen Betriebsmittel sowie gezielte und kos-
teneffiziente Investitionen

- Gerate, Maschinen
- Umbau eines Anbindestalls in einen Laufstall ggf. notig

- Belliftungsanlage zur Sicherung einer bestmodglichen Qualitat des
Grundfutters

Effizienter Energieeinsatz (z.B. keine flaichendeckende, sondern bedarfsge-
rechte Ubersaat), Energieeinsatz minimieren (Photovoltaikanlage von Vor-
teil)

Starken:

. Verbrauch an landwirtschaftlichem Treibstoff betragt ca. die Halfte der
vom Gesetz zu Verfligung gestellten verbilligten Treibstoffmenge

H Rechtliche Faktoren

Voraussetzungen/Schwichen:

o Bei den Larchenweiden wird die Flache der Larchenbdume von den Land-
schaftspflegepramien abgezogen

H Politische Faktoren

Voraussetzungen/Schwichen:
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. Mediale Unterstitzung in lokalen Medien ist wiinschenswert




Was der Innovator zu seiner
Innovation sagt...

Wiirdest du es noch einmal machen?

Ja, ich wiirde den Weg noch einmal so beschreiten, da ich von der 6kologi-
schen Wirtschaftsweise im geschlossenen Kreislauf Giberzeugt bin. Die be-
triebene Wirtschaftsweise passt gut zu den lokalen, kleinstrukturierten Ge-
gebenheiten und ist zugleich gut mit dem Nebenjob vereinbar.
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I Was wiirdest du anders machen? :
|
| Ich wirde prinzipiell nichts anders machen. Es ware mein Wunsch, in der I
| Zukunft mehr Aufmerksamkeit der Bewirtschaftung des zum Hof zugehéri- 1
| gen Waldes zu schenken. |
|
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Hatten in deinem Dorf noch drei andere Produzenten mit
dieser Innovation Platz?

Ja, grundsatzlich ist das Potenzial gegeben, denn die Vermarktung von
Biofleisch ist generell ein Wachstumsmarkt. Voraussetzungen sind die bio-
logische Wirtschaftsweise sowie die garantierte Abnahme grofRerer Men-
gen seitens der Kunden. Mutterkuhhaltung stellt eine gute Alternative zur
traditionellen Milchwirtschaft dar.
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